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Pensando en los mas jovenes

Ser menor de 25 anos y tener el carné
hace menos de 2 es equivalente a pasarlas
canutas a la hora de encontrar asegura-
dora y de desembolsar una cantidad des-
orbitada en caso de hacerlo. Para solven-
tar parte de estos problemas, Mapfre
dispone de la poliza Guay-Car o Y-Car,
pensada para jovenes con edades com-
prendidas entre 18 y 30 anos.

Para acceder a este seguro el cliente
debe instalar en su vehiculo un terminal
telematico —gratuito— que registra todos
los movimientos del coche —kilometros
recorridos, tipos de via, franjas horarias
y velocidades medias—. Ademas de ofrecer
informacion sobre los habitos de conduc-
cion, sirve para localizar el automovil en
caso de robo y avisar al servicio de emer-
gencia 112 en caso de impacto.

Hay cinco posibles pélizas para contra-
tar, tres «a terceros» y dos «todo riesgon.
Dependiendo de la siniestralidad, los ki-
lometros anuales recorridos —diurnos y
nocturnos— y el porcentaje de velocidad
excedido sobre el permitido, se elabora
un perfil que da lugar a un porcentaje de
descuento sobre el precio del seguro,
materializado en una cantidad de euros
que seran cargados en una tarjeta de
combustible de caducidad anual.

Mas informaciéon: www.ycar.es

PERFIL  SINIESTRALIDAD (1)

ANUALES (2) PERMITIDO

BPLATINO  Sin siniestro Hasta 3.000 Hasta 300

KM ANUALES KM NOCTURNOS % > LIMITE DE VELOCIDAD

PERFIL LiMITE

1 PLATINO
10RO

IMPORTE

Hasta 600 €
Hasta 250 €

70% del precio de tu sequro (*)
25% del precio de tu segura (%)

1 0RO Sin siniestro Hasta 5.000 Hasta 500

1 PLATA Sin siniestro Hasta 10.000
(2) 5i se considera horario nocturno desde las 00.00 ha

Hasta 1.000
a las 06.00 horas.

(*) Sin impuestos ni recargos.

Mas sencillo a través de Internet

W Hace tan sélo tres afios, contratar un seguro en la Red era la
gran novedad del sector, que recibia con cierta reticencia este
cambio de filosofia. Ahora, practicamente todas las compaiiias
permiten contratar una poéliza en Internet o, al menos, facilitan

un presupuesto orientativo. Ademas, y debido a este radical
cambio de mentalidad, ya hay aseguradoras cien por cien on line,
capaces de ofrecer productos mas ajustados econémicamente a
sus clientes por la obvia reduccién de costes en infraestructura
y personal.

Un buen ejemplo de comercializacién de seguros a través de
Internet es Ineas, donde el cliente, a través de su Area Personal,
gestiona todo lo relacionado con su péliza. Su perfil tipo es un
hombre, de entre 28 y 45 afios, residente en zona urbana y con
un seguro «a terceros», «Se estd empezando a perfilar una nue-
va era en el sector asegurador del automévil, enfocada a una
nueva generacion de coberturas y servicios a medida del nuevo
consumidor, que al final se traducird por un “Paga por lo que
realmente vas a necesitar”», puntualizan desde Ineas.

A favor de este tipo de negocios también esta la accesibilidad,
ya gue estan operativos las 24 horas de dia y 7 dias de la sema-
na, por lo que, por ejemplo, asegurar un coche a las 8 de la tarde
de un viernes es totalmente posible.
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